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Meta Reklamlari, SEO ve Dijital Pazarlama Uzerine

Algoritma Degisti,
Kural Degismedi

Dogru mesaj, dogru kisiye, dogru anda.
2026'da bunu yapay zeka ile birlikte yapiyoruz.

O5 TV, Radyo, Gazete ve Meta: Reklam butcesi neden dijitale kaydi?

06 Meta'da Yeni Donem: Hedefleme degil, kreatif kazaniyor.

08 Google Artik Cevap Veriyor: Yapay zeka caginda SEO.

10 Ik 3 Saniye: Kaydirmay durduran video formulu.
13 Reklamin Hukuku: KVKK. IYS ve influencer kurallari.
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Gorunur Olmak Artik
Bir Tercih Degil

Bir isletmenin vitrini artik caddede degil,

cebimizdeki ekranda. Musteri sizi 6nce

Google'da ariyor, Instagram'da inceliyor, yorumlarinizi
okuyor. Kapinizdan girmeden once kararini ¢coktan

vermis oluyor.

Son bir yilda dijital pazarlamanin kurallari sessizce
yveniden yazildi. Meta, reklam dagitimini yapay zekaya
devretti. Google, arama sonuclarinin en ustune kendi
yapay zeka ozetlerini yerlestirdi. Instagram,
begeniden ¢ok paylasilan i¢erigi odullendirmeye
basladil.

Bu dergiyi, bu degisimleri sade bir dille anlatmak i¢in
hazirladik. Her sayfada tek bir konu, uygulanabilir
oneriler ve hizlica goz atilabilecek kutular
bulacaksiniz. Amacimiz teknik jargon degil, yarin
sabah uygulayabileceginiz net adimlar sunmak.

lyi okumalar.

lletisim Media Ekibi

“Musteri kapinizdan girmeden
once kararini coktan
vermis oluyor.”




@ ilctisim Media | Neden Dijital?

REKLAM BUTCESI
NEDEN DIiJITALE KAYDI?

Televizyon hala izleniyor, radyo hala dinleniyor. Ama musteriye en genis,
en hedefli ve en dlculebilir bicimde ulasmanin yolu artik Meta reklamlari.

62 ,3 milyon

kisiye Turkiye'de Instagram

reklamlariyla ulasilabiliyor;

yetiskinlerin %92'sl. Facebook ile
birlikte Meta, ulkenin en genis

reklam aqu.

15,25 yas,
gunluk sure

Sosyal Medya
bu,

Televizyon
40 dk

MECRALARA GORE MEDYA YATIRIMI - 2024

Dijital
Televizyon 38,9 milyar TL - %18,2
Aclkhava 10,9 milyar TL - %5,1
Radyo 3,3 milyar TL - %1,6
Basin (Gazete, Dergi) 1,6 milyar TL - %0,8
Sinema 1,6 milyar TL - %0,8

META REKLAMLARI VE GELENEKSEL MECRALAR

KRITER META REKLAMLARI

Kime Ulasir?

TELEVIZYON
Konum, yas, ilgi ve davranisa Kanali o an izleyen
gore secilen kisiye herkese

Yerel Hedefleme
Baslangic Butcesi

Sonug¢ Olcimii

llce veya mahalle cevresi

Kucuk gunluk batce

Tiklama, mesaj ve satis anlik

Ulusal ya da bolgesel

Yuksek: yapim ve yayin
bedeli

Tahmini izlenme

gorulur
DEﬁi?ik“k Dakikalar icinde guncellenir Onceden planlanir,
veya durdurulur yapim gerekir
Ml'.'lgteri TEPkiSi Tek dokunusla ara, yaz, Tek yonlu

satin

al

RADYO

Frekansi dinleyen
herkese

Il geneli

Orta

Tahmini dinlenme

Gorece hizli

Tek yonlu

%74

Turkiye'de medya yatirimlarinin
dijitale giden payi.

Reklamverenler butceyi
dikkatin oldugu yere tasiyor.

158,0 milyar TL - %74,2

GAZETE

Gazeteyi alan
okura

il geneli

Orta

Tahmini tiraj

Baski tarihine baglh

Tek yonld

KREATIF ALDI

Meta, reklam sistemini bastan kurdu. Reklaminizin kime gosterilecegine artik

Meta Reklamlari | iletisim Media @

HEDEFLEMENIN YERINI

sectiginiz ilgi alanlari degil, kreatifin kendisi karar veriyor.

Yillarca Meta reklamciliginin formulla belliydi:
Ilgi alanini se¢, benzer kitle olustur, gorseli
yukle. 2026'da bu formul eskisi gibi

calismiyor.

Meta'nin Andromeda adli yeni reklam dagitim
sistemi, EKim 2025 itibariyla cogu kampanya
hedefinde tamamen devrede. Sistem hedefleme
ayarlarini degil, reklamin kendisini okuyor; gorseli,
metni ve videoyu analiz edip reklami en uygun
kisiyle eslestiriyor. Kisacasi kreatifiniz artik
hedeflemeniz.

Ikinci buyuk degisiklik Advantage+. Dénlisim,
uygulama etkinligi ve baglanti tiklamasi gibi yaygin
hedeflerde Advantage+ ayrintili hedefleme zorunlu

Once / Mdusteri
Sonra yorumu

Urdn

demosu Rehber

_ 5 Kurucu
Teklif anlatiyor

12 farkli fikir =12 farkl sinyal

ve kapatilamiyor. Sectiginiz ilgi alanlari artik bir sinir
degil, yalnizca baslangi¢ onerisi. Kaldirilan ilgi
alanlarini kullanan kampanyalarin yayini ise 15 Ocak
2026'da durdu.

Peki ne yapmali? Yapiyi sadelestirin: daha az reklam
seti, daha genis kitle, daha zengin kreatif. Ayni
reklamin 20 benzerini yuklemek ise yaramiyor;
sistem birbirine cok benzeyen reklamlari tek reklam
saylyor. Farkli kancalar, formatlar ve mesaj acilar
deneyin.

Manuel kampanyalar ise olmedi. Yeni hesaplar,
dusuk butceler, sepeti terk edenlere yeniden
pazarlama ve kontrollu kreatif testleri i¢cin hala
dogru tercih.

“KREATIFINIZ
ARTIK
HEDEFLEMENIZ.”

Andromeda birbirine cok
benzeyen reklamlari tek reklam
sayar. Kazandiran sey, sayica fazla

varyasyon degil; gercekten farkli
fikirlerdir.

[
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@ iletisim Media | Instagram SEO | iletisim Media @

GOOGLE ARTIK CEVAP VERIYOR

@
I Al Bakisi ve Al Modu Subat 2026'da Turkiye'ye geldi. Artik ilk sirada olmak yetmiyor;
yvapay zekanin kaynak gosterdigi marka olmak gerekiyor.

+%355

BEGENI DEGIL PAYLASIM: o
ORGANIK ERISIMIN YENI PARA BIRIM

Instagram'da kac takipciniz oldugu degil, iceriginizin kag¢ kisiye gonderildigi

belirleyici. Iste 2026'nin organik buyume kurallari.

©

. . Al 6zeti ¢cikan bilgi amacli aramalarda Al 6zetinde kaynak gdsterilen
liresi Izlenme suresi Erisim basina gonderim - . oo . : s
R B I ? FNa 90 organik tiklama oranindaki dusus. markalarin, gosterilmeyenlere gére
I(;Eﬂgﬂ ne kadar LZun MEVCUt taklpgllerlﬁlze MEVCUt ta KIDQHEI’II"IIZE a|d|§| fazladan Organik tlklama_
izlendigi. Her yuzeyde ulasmada one ulasmada one
temel sinyal. cikar. cikar. Google, 18 Subat 2026'da Gemini 3 destekli Al arastirmaya gore, Al 6zeti ¢cikan aramalarda organik
Modu ve Al Bakisi (Al Overviews) ozelliklerini tiklama orani %1,76'dan %0,61'e indi. lyi haber su:
| Turkiye'de kademeli olarak acmaya basladi. Al o6zetinde kaynak gosterilen markalar daha fazla
Instagram tek bir algoritmayla caligmiyor. Ikinci kural 6zgunluk. Al Bakisi, sonuc sayfasinin en listiinde konuyu kisa  tiklama almaya devam ediyor.
Akis, REE'% kflkayelerzve Kegfet icin farkl !:'“9!"3““ oS bagka platformlardan a"“m_!g' bir 6zet ve kaynak baglantilariyla sunuyor. Al Modu Yeni hedef, hem siralamada hem yapay zeka
yapay zeka sistemleri k”"a”'l'y“r: | |<;ernkler il I:-Ia_nda_ kallrf(en Instagram’a ozel, ise karmasik bir soruyu alt sorulara bélup ayni anda 6zetlerinde goériiniir olmak. Buna GEO (Uretken
InstagraT__l:?sagkanl A:::Iam Mosserinin ‘_ o dogal ve ozgun icerikler one gikiyor. cok sayida arama yapiyor; Google buna “sorgu Motor Optimizasyonu) deniyor. Temeli klasik SEO ile
acikladigi u¢ temel sinyal, 2026'da da 6nemini koruyor. s . - .. . eve
. ) yelpazesi” diyor. ayni: guvenilir, uzman ve net icerik. Fark, icerigin
Ucuncusu kullanici kontrold. T < " . G o
S o ) _ , _ e Bunun web sitenize etkisi dogrudan. 42 kurumda yapay zekanin kolayca alintilayabilecegi bicimde
Begeniler, icerigin takipc¢ilere ulasmasini; gonderimler Aralik 2025'te sunulan “Your Algorithm™ ozelligiyle =19 Bilal siael ssran Grerindevasitan bl | d
Ise yeni kisilere ulasmasini destekliyor. kullanicilar, Reels'te gormek istedikleri konulari secebiliyor. ' 9 & 9 yap yaziimasinda.
Birinin iceriginizi arkadasina gondermesi, Bu nedenle i¢eriginizi kitlenizin ilgi alanlariyla ortustiurmek
Instagram i¢in guclu bir etkilesim sinyali. her zamankinden daha 6nemli.
GEO ICIN 6 ADIM HALA GEGCERLI TEMEL SEO

01 Soruyu baslikta sorun, cevabil ik Iki cumlede verin. @ Hizlive mobil uyumlu site

“Biri igerigini

zi arkadasina gonderiyorsa, Instagram bunu gercek bir bag olarak okur.”

02 SSS bolumleri ve yapilandirilmis veri (schema) Temiz URL yapisi

ekleyin. )
) _ T Ozgun baslik ve meta aciklamas
REELS KONTROL LISTESI DENEME REELS 03 Somutrakam, tarih ve kaynak kullanin; genel
| Trial Reels yalnizca sizi takip etmeyenlere gosterilir. e Guclu ic linkleme
@ Ik 3 saniyede gugclu bir kanca Yeni bir kancayi ya da formati ana kitlenizi riske HaGEiL e bl
@ Altyazi acik, ses var atmadan test etmenin en kolay yolu. 04 Yazar ve uzmanlik bilgisini goranur kilin (E-E-A-T). Duzenli guncellenen icerik
@ Filigransiz, 6zgun icerik 4 05 Markanizin adi sektor sitelerinde, haberlerde ve

yorumlarda gecsin.

@ En fazla 3 dakika; ideal olani

90 saniyenin alti “BUNU ONA DA GONDER” DEDIRTEN iCERiKLER 06 Yalnizca trafigi degil, gorunurlugu ve marka
@ Hesap Durumu temiz; éneri Pratik Ipuclar, sektore 6zgu mizah, kaydedilmeye aramalarini da élcun.
uygunlugu acik deger kontrol listeleri ve kisa “6nce / sonra”

videolar!.




@ iletisim Media | Yerel Seo Video | iletisim Media @

“YAKINIMDAKI” ARAMALARDA ILK 3 SANiYE.z KAYDIRMAYI
ILK SIRADA OLMAK DURDURAN ICERIK

Dikey video artik dijital pazarlamanin ana dili. Izleyici kararini ilk saniyelerde
veriyor: kalmak ya da gecmek.

e | R 1!

“Bursa'da dis klinigi”, “yakinimdaki kuafor”. Yerel arama yapan kisi satin almaya
en yakin musteridir. Haritada ilk uc¢ce girmenin yolu Google Isletme Profili'nden

geclyor.

.
0-3 sn Orta

Son

Google, yerel siralamayi uc¢ temele Yeni bir faktor de dikkat cekiyor: arama aninda KANCA DECER CAGRI
dayandinyor: aramayla alaka, arayan kigiye igletmenin acik olmasi. Kapanisa yakin saatlerde E?rr;yrg:rakya da net E—f;ﬁ?r anlat, kanitla. YUz, hareket ve ekranin ortasinda okunakli Ara, yaz, randevu al
mesafe ve isletmenin bilinirligi. Mesafeyi siralama geriliyor, kapandiktan sonra belirgin
degistiremezsiniz; ama diger ikisi tamamen sizin bicimde dusuyor. Dogru calisma saatleri artik
elinizde. dogrudan gorunurluk demek.

9:16 15-60 sn Ssn

]

Yerel arama uzmanlarinin 2026 degeriendirmesine GIP ayni zamanda Google'in yapay zeka yanitlar Dikey format; Codu marka icin zleyicinin kalip kalmayacagdina
goére harita siralamasini en ¢cok Google isletme icin temel veri kaynagu. Profildeki Soru-Cevap ekranin tamamini kaplar. ideal video suresi. karar verdigi sure.
Profili (GiP) etkiliyor. Tek basina en 6nemli faktér ise  boliimi Aralik 2025'te kaldiriimaya baslads; yerini
birincil isletme kategorisi. Yorumlarin agirhg profil, yorum ve fotograflardan yanit Ureten yapay Instagram Reels, TikTok ve YouTube Shorts ayni Videolarin buyiik kismi sessiz izleniyor; altyazi sart.
2023'teki %16'dan yaklasik %20'ye ¢ikti; yorum zeka ald. Eksik bir profil, yapay zekanin sizi seyi odiillendiriyor: izlenme siiresi. Bir video, Dikey 9:16 format, ekranin ortasinda okunakli metin,
sayisindan ¢cok yorumlann gincelligi 5nemli. onermesi icin yeterli bilgi sunmuyor. izleyici onu sonuna kadar izlediginde, tekrar yuz ve hareket dikkat ¢ekiyor. Cogu marka icin ideal

izlediginde ve paylastiginda yukseliyor. sure 15-60 saniye; anlatilacak ¢cok sey varsa seri
HARITA SIRALAMASINA ETKi PAYl ¢ UZMAN TAHMINI, 2026 yapin.

Bu yuzden videonun en kritik bolumu ilk 3 saniye.

Google isletme Profili - (I ~ %32

Calisma saatleri guncel; bayram ve 6zel gunler dahil yﬁru_m|ar— Google Sthe yorum tespit ettiginde N sona.”
profilin aylarca yeni yorum almasini engelleyebiliyor

ve profile uyari etiketi ekleyebiliyor.

Basa baglanan, donguye uygun bitis

Haftalik gonderi ve yeni fotograf

izleyici bu siirede bir soru, bir merak ya da net bir Parlatilmis reklam filmlerinden ¢cok samimiyet
Yorumlar ~ %20 fayda gormeli. Logolu acilislar, uzun girisler ve kazaniyor. Gercek calisanlarin, musterilerin ve
- “Merhaba, biz X firmasiyiz” cumlesi kaydirma sahne arkasinin yer aldigi icerikler gluiven
Site I¢l (on-page) %17-19 ; . . o g
sebebil. olusturuyor. lyi ¢ekim, kurgu ve renk duzenlemesi
Davranis sinyalleri %9-10 ise ayni samimi i¢cerigi premium hissettiriyor.
Baglantilar (link) %8-9 P ____ a2 _ _ Y
o 5 HAZIR KANCA FORMULU VIDEO KONTROL LISTESI
Atiflar (dizinler) ~ %7
01 Soru: “Bu hatayi siz de yapiyor musunuz?” ® Dikey 916 cekim
Sosvyal / Kisisellestirme %4~5 . |
yal{ Kis 3 02 Rakam: “3 adimda daha fazla randevu.” ® |k 3 saniyede kanca
vervhimsprncetah Yorel Ammmlama Ealasnark 03 Once / sonra: Sonucu ilk saniyede gdsterin. ® Altyazive ses
GiP KONTROL LiSTESI YAPMAYIN 04 Karsit gorus: "Herkes boyle yaplyor, ama... ® 15-60 saniye; en fazla 90 saniye
DDQI’U birincil kategmri Ve Ilgili ikincil kategﬂriler Satin a||ﬂm|$ veya hedlye kar§|“§| toplanm|§ 05 Sahne arkasr: “‘Bir Sipari§in hE]ZII'|E]I"‘II§I, bagtan ® Sondatekve net {;HQFII ara, yal, randevu al
&
&

Baska platformun filigrani yok
- e g

Her yoruma 24 saat icinde yanit; olumsuzlar dahil

Yorum isteme baglantisi veya QR kod kasada ve fiste

Isletme adl, adres ve telefon her yerde birebir ayni Haftalik icerik ritmi onerisi: 2-3 Reels, 1-2 karusel, her gun birkac Hikaye (tek seferde en fazla 5 kare).

WhatsApp numarasi profile ekli




@ ilctisim Media | Olcimleme

OLCMEDIGINIZ REKLAMI

YONETEMEZSINIZ

Begeni sayisi bir rapor degildir. Hangi reklamin satis getirdigini bilmeden butce

artirmak, karanlikta araba surmektir.

Yapay zeka destekli reklam sistemleri ancak

dogru veriyle iyi calisir. Meta ve Google
algoritmalar kimin satin aldigin1 ogrendikce
benzer kisileri daha iyi buluyor. Eksik veri, sistemin
yanhs kisilerden ogrenmesi demek.

Olcumun temeli Gi¢ parcadan olusur. Meta Pixel ve
Google etiketi, sitenizdeki ziyaret, sepete ekleme ve
satin alma gibi olaylan kaydeder. Conversions API
(Donusum API'si) ayni verileri sunucudan gonderir;
tarayici engelleri ve ¢cerez kisitlamalari veri kaybina

HEDEFE GORE DOGRU METRIK

HEDEF ANA METRIK

Bilinirlik Erisim, 1.000 gésterim maliyeti (CPM)
Etkl|e§lm Erisim basina paylasim ve kaydetme

Trafik Tiklama orani (CTR), tiklama basi maliyet (CPC)

Potansiyel musteri

Form veya mesaj basi maliyet (CPL)

Satis

(CPA)

ROAS NASIL HESAPLANIR?

ROAS = Reklamdan gelen ciro
+ Reklam harcamasi

10.000 TL harcamayla 45.000 TL ciro elde
ettiyseniz ROAS 4,5'tir; harcanan her 1 TL,

4.5 TL ciro getirmistir.

Reklam harcamasi getirisi (ROAS), edinme maliyeti

yol acmaz. Google Analytics 4 ise tum kanallarn

trafigini ve donusumilerini tek ekranda karsilastinir.

Her baglantiya UTM parametresi eklemek, hangi
paylasimin, e-postanin ya da is birliginin satis
getirdigini gosterir. WhatsApp veya telefonla satis
yapan isletmeler icin “tiklama » mesaj » satis”
zincirini CRM'de ya da basit bir tabloda izlemek
sart.

Dogru metrik hedefe gore degisir. Bilinirlik
kampanyasini satis sayisiyla, satis kampanyasini

begeniyle 6lcmek yanilticidir.

YARDIMCI METRIK

Video izlenme orani, siklik

Profil ziyareti, takipc¢i artisi

Sayfada kalma suresi

Gorusmeye donusme orani

Ortalama sepet, tekrar satin alma

KURULUM KONTROL LISTESI

@ Pixel ve Conversions API birlikte calisiyor

® CA4'te satin alma, form ve arama
donusumleri tanimli

@® Tum reklam ve paylasim baglantilarinda
UTM var

@ Cerez onay bandi KVKK'ya uygun

@® Aylik rapor: harcama, CPA, ROAS ve bir
sonraki ayin testi

Yapay Zeka | iletisim Media @

YAPAY ZEKA EKIBINIZE KATILDI:

DOGRU GOREVLENDIRIN

Begeni sayisi bir rapor degildir. Hangi reklamin satis getirdigini bilmeden butce

artirmak, karanlkta araba surmektir.

2026'da yapay zeka, pazarlamanin her
katmaninda. Meta reklamlar yapay zekayla
dagitiyor, Google arama sonuc¢larini yapay
zekayla ozetliyor. Markalar ve ajanslar da icerik
uretiminin onemli bir kisminda yapay zeka
kullaniyor.

En verimli kullanim alanlari belli: fikir ve kanca
uretimi, metin taslaklari, ayni mesajin farkls
versiyonlari, urun gorsellerinde arka plan ve sahne,
altyaz ve seslendirme, mesajlara ilk yanit taslaklan
ve rapor ozetleri.

YAPAY ZEKAYA VERIN

® Fikir, kanca ve baslik listeleri
Metin taslaklari ve A/B varyasyonlari
Gorsel arka plan, sahne ve format uyarlama
Altyazi, ceviri ve seslendirme taslagi

Veri ozetleri ve rapor taslaklari

ARAC ORNEKLERI

Metin ChatGPT, Claude, Gemini

Gorsel Midjourney, Adobe Firefly

Video Runway, Kling, Veo

Kurgu, Altyazi CapCut

Ses ElevenlLabs

Kullanmadan once her aracin ticari kullanim lisansini kontrol edin.

Ancak bir sinir var. Tuketicilerin yaklasik %30'u,

reklamin yapay zekayla uretildigini bildiginde o
markayi1 se¢me olasiliginin dustugunu soyluyor.
Meta da yapay zekayla uretildigi beyan edilmeyen
icerigi artik reklam reddi sebebi sayiyor.

Turkiye'de kural netlesti. 1 Agustos 2026'dan
itibaren tuketicinin kararini onemli olcude etkileyen
yapay zeka kullanimi ve insandan ayirt edilemeyen
dijital karakterler reklamda acikc¢a belirtiimek
zorunda. Ayrintilar sayfa 11'de.

INSANDA KALSIN

® Strateji, hedef ve blutce karar

® Markanin sesi ve son dlizenleme

® Cercek Urun, mekan ve insan cekimleri

@® Fiyat, rakam ve saglik iddialarinin dogrulanmasi

® Hukukive sektorel uygunluk kontrolu

3 ALTIN KURAL

@ Cercek bir kisinin yapay zeka kopyasina urun
tavsiye ettirmeyin; bu artik yasak.

@ VYapay zekayla Uretilen icerigi acikca belirtin.

® \ayindan dnce her iceridi bir insan okusun.




@ ilctisim Media | Mevzuat Sozluk | iletisim Media @

CEPTE TASINACAK DIJITAL

PAZARLAMA SOZLUGU

Toplantida duydugunuz ama sormaya cekindiginiz 16 terim, tek cumleyle.

REKLAMIN HUKUKU: 1 Aéusros 2026’'DAN
SONRA NELER DEGISTI?

Ticari Reklam Yonetmeligi'ndeki kapsamli degisiklik yarurlUkte. Influencer is
birliklerinden indirimlere, yapay zekadan musteri yorumlarina kadar kurallar yenilendi.

Advantage+ Al Bakisi
Uygulamalar Yonetmeligi'nde yaptigi degisiklik, 1 bagliyor. Reklam veren, reklam ajansi ve mecra yoneten reklam otomasyonu. yapay zeka ozeti.
Temmuz 2026 tarihli Resmi Gazete'de yayimlandi kurulusu, influencer kurallarina uyumdan ayri ayri
ve 1 Agustos 2026'da yururluge girdi. Duzenleme sorumlu. Andromeda CAPI (Conversions API)
dijital reklamciligin neredeyse her alanina dokunuyor. “Influencer'in hatasi” savunmasi gecerli degil. vigta nin rexiam) kieatifine DakareK GedrU kisivie Pontisum verisinlLiamyicLysrine sunLicudan relvatn
eslestiren dagitim sistemi. platformuna gonderen baglanti.
NE DEGISTI? CPA CPM
Paylasimda “Reklam” veya “Tanitim” ifadesi ve reklam verenin adi ya da etiket Bir satis veya musteri kazanmanin ortalama Reklamin 1.000 kez gosterilmesinin maliyeti.
Influencer reklamlari S . e e aliveti
yer alacak; etiket okunakli ve ilk bakista gorunur olacak. yeil.
Tuketici kararini etkileyen yapay zeka kullanimi ve insandan ayirt edilemeyen dijital TR E-E-A-T
Yapay zeka karakterler aciklanmali; gercek Kisilerin yapay zeka kopyalariyla urun tavsiyesi yasaktir.
- Reklami gorenlerin yuzde kacinin tikladigi. Google'in icerikte aradigl deneyim, uzmanlik, otorite ve
. "Eski fiyat” , indirimmden onceki 10 gundeki en dusuk fiyat olacak; her satis kanali kendi (ven.
dirim reklaml .
Indirim reklamiar fiyatiyla karsilastirilacak.
) . Yalnizca satin alan tuketiciler yorum vapabilecek; yorumlar olumlu-olumsuz ayrimi olmadan Erisim ba?'na gonde"m GEO
Musteri yorumlar en az 1yil yayinda kalacak; sahte yorum anlasmasi yasak; saticinin cevap suresi 48 saate indi. Icerigi gorenlerin yuzde kacinin onu DM ile Icerigl yapay zeka yanitlarinda kaynak gosterilecek sekilde
paylastigi. optimize etmek.
def ’ Reklamin hangi kriterle gosterildigi tuketiciye aciklanacak; cocuklara kisisel veriye dayall
Hedefli reklam - - : . .
profilleme ile hedefli reklam yasak. cip ivs
“Dogda dostu” gibi beyanlar belgeyle ispatlanacak; belirsiz yesil ifadeler aciklamasiz Google Isletme Profili; haritada ve yerel aramada SMS ve e-posta onaylarinin kaydedildigi ulusal lleti Yonetim
Cevresel iddialar kullanilamayacak. gorunen isletme karti. Sistemi.
Y __ Kanca (hook) Pixel
SAGLIK VE GUZELLIK SMS, E-POSTA, ARAMA KVKK TEMELLERI Videonun ilk saniyelerinde izleyiciyi durduran cimle Web sitesindeki ziyaret ve satin almalar reklam platformuna
Influencer’'lar doktor, dis hekimi, Tacir ve esnaf disindaki alicilara Web sitesi ve formlarda veya goruntu. Dlicliren k.
veteriner, eczacl veya saglik Kampanya lletisi gondermek icin aydinlatma metni, pazarlama icin
kuruluslarinin hizmetlerini onceden onay alinmali ve |YS'ye ayri acgik riza, zorunlu olmayan ROAS UTM
tanitamaz ya da _bu hizmetlere kKaydedilmelidir. Her 1zinsiz ileti ayr cerezler icin onay bandi. Reklam Reklama harcanan her 1 TL'nin getirdigi ciro. Baglantiya eklenen ve trafigin kaynagini gosteren etiket.
yonlendiremez. Urln tanitiminda ihlal sayilabilir; her mesajda kolay pikselleri ve analiz araclari da bu
kullanilan filtre ve efektler acikca ret secenegi sunulmalidir. kapsamda.
pelirtilmelidir.
.4 4 4

géruni]r olun.
Olculebilir bayuayun.

lletisim Media olarak her yil yaklasik 200 markanin dijital yolculuguna
eslik ediyoruz. Strateji, kreatif ve olcUmu tek ¢ati altinda topluyoruz.
Markaniz icin dijital on analiz: QR kodu okutun, bize ulasin.

5 DAKIKALIK : @ |s birligi paylasimlarinda “Reklam” Yapay zeka ile uretilen icerikler
UYUM KONTROLU etiketi ve marka adi var Isaretli

Bu sayfa genel bilgilendirme @ [nfluencer sézlesmelerine @ swms ve e-posta onaylarinin
amaclidir. Kampanyaya 6zel etiketleme yukumlulugu eklendi tumu IYS'de kayitli

durumilar icin hukuk
danismaniniza basvurun.

@ indirimdeki eski fiyat, son 10 gunun
en dusugu

Sosyal medya yonetimi - Icerik ve video produksiyonu - Grafik tasarim -
Meta ve Google reklamlari - Web tasarim - SEO ve e-ticaret ¢cozumleri -
Kurumsal kimlik
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